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VERONAFIERE-ENNEVI

Quartieri & Organizzatori di eventi

[’Ttalia ora
fa sistema
e punta
sull’estero

I fondi per le fiere del Piano made in Italy
hanno spinto gli operatori a elaborare
strategie pluriennali di sviluppo oltreconfine

di Carmine Fotina buseéltalia & di Fiere di Parma-Federalimentare,
mentreil Biodiversity park (conun percorsofra
\ oltre 300 varieta di piante, omaggio alla biodi-

un tassello centrale del Piano straor-  versita italiana, poi un teatro, due padiglioni, un
dinarioperilmadeinItaly.ll“dossier”  biostore e unbioristorante) ¢ firmato Bologna-
fierehaassorbitounabuonapartedel ~ Fiere,in collaborazione coniministeridelle Po-
lavoro governativo per ladefinizione  litiche agricole e del’ Ambiente.
delleiniziativedirilanciodell'interna- Brindisi all’Expo. Nel padiglione Vino-A taste of Italy, organizzato da Veronafiere-Vinitaly, spicca la scultura Wine explosion, un progetto diItalo Rota
zionalizzazione, finanziate con una dote com-  Ilruolodell’Ice realizzato da Sculpturlab.com,che rappresenta una bottiglia di bollicine stappata, tra un pavimento retroilluminato e un soffitto con mille calici sospesi
plessivadi26omilioni. Diquesti,48,2milioniso- ~ All’Agenziaperilcommercioesterolceildecre-
nodestinatialpotenziamentodelsettorefieristi-  to di attuazione demanda il compito di coordi-

conellarco diuntriennio: 31fiereinTtaliae7al-  nareil Piano made inItaly.Secondoil presiden-
Pestero, selezionate secondounaprecisagriglia  te,RiccardoMonti,laveranovitaéilcambiodifi-
direquisiti.Ifondi,secondoil principioispirato-  losofianelfinanziamentodelleiniziativefieristi-
re delle sinergie e della non sovrapposizione, che: «Selezioniamo gli eventi in grado di
vanno a premiare le kermesse che rispondono  primeggiare nel propriosettore diriferimentoe
ad almeno due di questi requisiti: principale  facciamounlavorospecificoattraversoiniziati-
evento italiano per il settore diriferimento;nu-  ve collaterali e con un budget mirato all'inco-
mero complessivo degli espositori superiorea ming,peraumentareilnumerodibuyeredivisi-
mille; percentuale di espositori esteri maggiore  tatori qualificati che arrivano dall’estero. Con
del20%deltotale;numerodivisitatorimaggiore  un’attenzione particolare ai Paesidiriferimento
di 100mila, di cui almeno il 20% esteri. Di qui  perilsettoreinteressatoy». Montiribadisce cheil
lelencostilato, in cuifiguranoeventivetrinadel — sistemaPittiaFirenzehafattodalaboratorioper
madeinTtaly,dallameccanicaallamoda. mutuare esperienze e pratiche positive. Per
Le fiere, negli obiettivi del governo, dovran- ~ quantoriguardainveceleiniziative in program-
no essere uno strumento determinante perin-  maall’estero, prosegue Monti, «il modello di ri-
tercettarenuoviflussiderivantidalladomanda  ferimento deve essere lasinergia che proprioin
mondiale e dallincremento della classe media  questigiornivainscenaaChicago,contre gran-
nei mercati emergenti, sempre piu orientata  di marchi fieristici dell’agroalimentare - Vini-
verso modelli di consumo vicini alle specializ-  taly,Cibuse Tuttofood-alleatiinunicoevento.
zazioni del manifatturieroitaliano: lastima e di
800 milioni di nuovi consumatori “target”nei Il puntodivistadellefiere

prossimiisanni. Per GiulianaFerrofino, presidente del Comitato
Fiere industriadi Confindustria, il primo pregio
Lattivismodelgoverno del Piano ¢ «riaffermare il ruolo delle fiere spe-

Larelazione illustrativa del decreto di attuazio- ~ cializzate settoriali quale strumento insostitui-
ne del Piano made in Italy fornisce ulterioriele-  bile di politica industriale». Dalle iniziative, ag-
mentisullastrategia. I'Ttalia ¢, insieme allaGer- ~ giunge, ci aspettiamo «ricadute positive sul si-

mﬂpgfeseeur??e‘?cc?r{l?magglo,reCor_lcen' stema Conl,’_OblemVO DMK dl.raffo_rz.a_ree Da sempre le manifestazioni fieristiche specializ- ci strumenti di marketing fieristico per sviluppare
tra210.n:ldle.vent1 ﬁerlst1c1.1nterr}a210ndaha".1?ra gvﬂuppa;erllal?cohmmgaﬂeﬁere1tahqlll1ed}nhevo zate sono strategiche e strumentali al processo di I'attenzione e l'interesse delle imprese ai pil qua-
questl,a cutiappuntamentisonoingracodiin- - Infernaziona’e Che rappresentanc 1 primo ap- crescita e di internazionalizzazione delle imprese, lificati momenti di mercato che si svolgono an-
cidere significativamente sulla nostra “perfor-  procciodelleimprese, specialmentele Pmi,con . A ! . )
mance” esportativa e per questo motivovanno  ilmercato globale». Guardando al prossimo fu- cont_rlbuend_o Sllgnlflcatlvgmente, con lo sviluppo nualmentg in Italia. . .
supportatiperfronteggiarelaconcorrenzadisa-  turo,secondoFerrofino «unulteriore passo per degli scgm‘bh all cconaomia del Paes_e. o ISFCERT, in data 13 dl.cembr(‘e 20]2:_ ¢ stato
lonied enti fiera (principalmente tedeschi, fran- ~ valorizzare il sistema & lo sviluppo della certifi- Ancor di pit oggi, in un contesto di competizione accreditato dall’Ente lItaliano di Accreditamento
cesi, inglesi) che possono contare su economie  cazione dei dati fieristici, secondo le norme in- internazionale in rapida e stringente evoluzione, le - ACCREDIA, aderente a European cooperation
discaladigranlungamaggiori. Diquiilprogetto  ternazionali». fiere italiane rappresentano, in particolare per le for Accreditation - EA. ISFCERT, che certifica i
Fiere, testatoconil PittidiFirenze, chesiarticola  «Per il 75% delle imprese italiane - ricorda PMI, la piu efficace e comprovata possibilita di in- dati fieristici secondo le procedure internaziona-
suunmixdiiniziative:massicciopianodicomu-  EttoreRiello, presidente di Aefi (Associazione contro e di confronto con la business community. li di cui alle norme ISO/IEC 17065:2012 e ISO
IMUEEVAIDIE ?mmeql?n%ZIPHahemFemﬂlon?h? eSPOSlZlOmeﬁere)j}emanlfeSt?Zlomﬁer,IStl' La certificazione dei dati statistici & uno strumento 25639:2008. “Exhibitions, shows, fairs and con-
organizzazione dipiani diospitalitaper selezio- - che sonoil canale pii efficace di promozione di trasparenza dell'offerta fieristica ed & una op- ventions”, assicura la trasparenza e la veridicita
welErin ingomsg e glmeicaiie. sl el esmimanio fondimuile pr iy ortunita per dare risalto adeguato alle fiere ita- dei dati rilevati e certificati a garanzia dell'utenza
state specializzate di punta; organizzazione di ~ sviluppo delbusiness. Eil Piano governativo ¢ P 1t p . 8 L atl @ garan .
eventi speciali “sumisura” che coinvolganoan-  un importante riconoscimento, utile per raf- liane in un contesto mternaz!onale_ che da tempo fieristica e congressuale italiana ed internazionale.
cheiterritorieimarchipitinotidelmadeinlItaly. ~ forzare le iniziative di incoming di operatori fa della certificazione uno dei punti di forza per la . -
«Saraimportantevalutareirisultatinelprimo  esteri, organizzare eventi oltreconfine e svi- promozione degli eventi. Su Www .|sf_cer_t.|t I elen_cp
annopervederesepotremocorreggerequalco-  lupparestrumentiperfacilitarel'incontrotrala La certificazione dei dati statistici delle fiere & re- delle fiere italiane certificate.
saincorsa-spiegailviceministroperloSviluppo ~ domanda e l'offerta». Con un occhio attento, quisito utile, probante e privilegiato per ottenere
economico Carlo Calenda, coordinatore del  sottolinea Riello, ai cambiamenti in atto per le la qualifica della manifestazione da parte delle ' o
Piano - . Una delle cpndiz_ioniél’addizionalité manifestaz.ioni_ ﬁf;ristic.he, «che sono sempre Autoritd Regionali e per ottenere il sostegno pub- ACCREDIA Qi‘ig‘n%rgcﬁg::t’écéxlrc}ﬂ' Muedo
delle spese da finanziare rispetto a quelle soste-  meno spazi fisici in cui esporre e sempre pilt blico delle iniziative promozionali programmate. LENTE TALUANO DI ACCREDTAMENTD. SJ%SSF%LVCSQ EA. ;AAFgarr;g%Leﬁ(t:S

nute dalla fieranell’edizione precedente. Unal- ~ partnere consulentiperilbusiness delleazien-
troelemento darispettare ¢ lanonconcorrenza  de, in grado di accompagnarle nella definizio-
tramanifestazioni che operanonellostessoset-  nedistrategie tailor made».

tore: su questo punto finora c’e statoun buonri- Unsettoreinevoluzione, dunque, quellodel-
scontro, vedremo se l'intesareggera. Oltretutto  lefiere. Perlaprimavolta, ad esempio, gliopera-
ciaspettiamoqualchesegnaleanchedalSudche  tori hanno dovuto elaborare piani pluriennali
finoranonhapropostoiniziative dispessorein-  persvilupparel'attrattivitainternazionale, suri-
ternazionale adeguatoy. Il principio dibase,ag- ~ chiestadelPianogovernativo.Eilororisultatisa-

La certificazione rappresenta uno dei piu effica- PRD N° 128 B

| promotori di ISFCERT

giunge Calenda, «&lacapacitadiunafieradies- rannovalutatiannoperanno.«Abbiamochiesto ‘0
. . .. . . . . _ (/ Nﬂ. Associazione C FT
sere leader, a prescindere dal settore: che siail ~ noialgoverno diessere monitoratiannualmen QY oiin < Fiere 4 CFI Comitato Fiere Terziario
grande evento dellamodaoil salonedellemac-  te, per verificare che cisara veramente unritor- ¥ i Ao o paio e oy
chine perl'imbottigliamentoy. no all'investimento pubblico - spiega Carla De-

AllExpo, ricorda Calenda, ¢ invece dedicato  maria, presidente di Ucina (la Confindustria
un progetto specifico, con una dote finoadue  nautica), organizzatrice del Salone nautico in-
milioniperledelegazioniegliincontribusiness.  sieme a Fiera di Genova -. Con gli 1,5 milioni di
I primi risultati dicono che lamanifestazione di ~ fondiattribuiti(deiqualigsomilagidapprovatie
Milanostafacendodatraino:moltioperatoribu- il resto in fase di approvazione), ci siamo impe-
sinessprimavisitanol’Expo, poisirecanoallalo-  gnatiafareunsalone pitbrillante, con pittespo- . . . . .
ro fiera di settore. E all'esposizione universale  sitorie servizi migliori. Ben venga il monitorag- ISFCERT | tel. +39 051 7459000 | info@isfcert.it www.isfcert.it
spiccano tre quartieri fieristici: il padiglione Vi-  gio pubblico».
no-Ataste ofItaly e diVeronaﬁere-Vinitaly, Ci- ©RIPRODUZIONE RISERVATA

LE FIERE DEGLI ALTRI
di Laura Cavestri

Tedeschi

e inglesi
corteggiano

le Pmi italiane

rasoioancheinCina?». Ad Andreas

Zuge, direttoregeneralediDeutsche
Messe (FieradiHannover) aMilano, piace
raccontare questadomandadiunsuocliente
perspiegare che quandosiaccompagna
all’esterounapiccolaimpresanonlesivendo-
nosolospazifieristici. «Oltre all’allestimento
cemoltodipiti-spiegaZuge-.Sivadalla
prenotazione dell’hotel allapresenzadiun
interprete. Infondo, per farebusinessbisogna
sentirsiaproprioagio.Ed e quellocheciviene
richiesto,soprattuttoinItalia,dovenonsono
pochelepiccoleimprese che vendevano
saltuariamenteinFranciae Germania, mache,
conlacrisi,hanno capito che nonbastapiti».
Unpo’ partner (commerciali) eunpo’tour
operator, manager e advisor deiclienti, gli
operatori fieristiciesteri-glientitedeschima
anchegliorganizzatori “puri”’ come gliinglesi
diReed Exhibitionse GLEvents—sonostatii
primi, negliannigo,acapirel'importanzadei
pacchettiallinclusiveperlaclientelaitaliana. E
oggistannoraccogliendoifruttidiquella
semina,accompagnandovecchienuovi
clientisulleloro piattaforme internazionali.
Dallameccanicaalfood. InCina, India, Stati
Uniti, Emiratiarabi. Enuovimercati: Vietnam,
Indonesia, Sudafrica. Spessosicominciacon
unapartecipazione collettivaitaliana. «Lo
facciamo per Arabia Saudita, Usae Giappone;
inrealtaquello¢ peroil puntodiapprodo-
spiegaSalvatore Guglielmo Maggiori, mana-
gingdirector diReed ExhibitionsIsgItaly-.
Spessocitroviamo davantiaPmichenon
hannoneppureleidee chiare sudoveandare.
Per questo, prepariamo perloroun’analisidei
mercatipittinteressantiperiloro prodotti. Poi
mettiamoloroadisposizioneservizidimatch-
making, lapossibilitadiincontrimirati per
trovare partner, rivenditoriobuyerinlocoeli
mettiamoincontattoconespertidiprocedure
doganaliefiscali. A quel punto,lacollettivaela
vetrinadiunpacchettomolto pitampio». Tra
isettoridelmadeinItaly conlePmimeno
internazionalizzate c’¢Palimentare. Per
intercettareladomandacrescente dialimenti
italianiin Cina,idue colossifieristici Cibus/
FierediParmae Anuga/KoelnMesse hanno
partecipatoinsieme a World of food Beijing.
«Lacollaborazione con Cibuse Federalimen-
tare-haspiegato ThomasRosolia,ammini-
stratore delegato diKoelnMesse Italia-¢uno
strumento prezioso,che permetteraal siste-
maagroalimentareitalianodicogliere ogni
opportunitasuimercatiinternazionali».
CibusarrivaaPechinoseguendoilmodellodi
successodellafiera Thaifex diBangkok. 1
madeinltaly,conunaquarantinadiaziende,
eral’areanonasiaticaconlarappresentanza
pitampia. Nonc’erano aziendeitalianealla
primaedizioneindianadellafieradell’auto-
mazione SpsIpcDrives,organizzatada
quest’annoad Ahmedabad daMesse
Frankfurt. Macen’eranooltre 500 (portate dai
tedeschi) allakermesse dell’automotive
AutomechanikadiFrancoforte (eunacolletti-
vaitalianaverraorganizzataanchealle fiere
gemelle diMoscae Shanghai). E72aziende
tricolorierano aBeautyWorld Middle East
negliEmiratiarabi. Pernonparlare diquelle
presentiaSps, fieratedescasusuoloitalia-
no(organizzatacon Anie Automazioneein
collaborazione conFierediParma).«Un
vantaggio dientrarenelnetwork diMesse
Frankfurt e poter piiagevolmente partecipa-
reallefieresorelle intuttoilmondo, contuttii
servizicollegati-spiegaDonald Wich,ammi-
nistratore delegato diMesse FrankfurtItalia,
reducedall’organizzazione del padiglione
tedescoaExpo2015-.Le Pmiitaliane partono
prudenti,mapoisimoltiplicanoy.

Quanto al colosso francese GLEvents,
sbarcato inItalianel 2007 acquisendo
Promotor International (e poi Padova
Fiere e Lingotto Fiere a Torino), ¢ sempre
pitispecializzato nell’organizzazione di
eventiautomotive (il maggiore ¢ il Motor
Show di Bologna, che pero nonsi¢ tenuto
nel 2013 e che daquest’anno dovrebbe
essere organizzato in prima persona
dall'ormai ex partner Bologna Fiere). Le
competenze del team italiano, guidato da
GiadaMichetti, hanno creato datre anniil
Qatar Motor Show e saranno oraal servizio
diHong Kong Motor Show e dell'Istanbul
AutoMoto Fest, portando inloco ancheil
megliodelmadeinTtaly.

(Ilrasoio. Credechepotrousareilmio
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